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Una ‘Agenda’ per transformar el pais

1 mén es transforma a

gran velocitat. Es famés

complex iimprevisible.

Compodemveureenles

darreres setmanes, te-
nim al davant repteslocals i globals
de gran abast: culturals, socials, eco-
nomics, tecnologics. I sovint mirem
de fer-hi front amb vells instru-
ments creats per a contextos més
estables i previsibles, amb politi-
ques excessivament compartimen-
tades ifent valer velles jerarquies.
En el cas de Catalunya, a aquest
context de complexitat hi hem
d’afegir els reptes politics que tenim
entre mans.

Conscients de tot plegat, fa pocs
dies la Plataforma Coneixement,
TerritoriiInnovacié (CTI) presen-
tava publicament I’Agenda per a la
innovacio i la competitivitat de Cata-
lunya 2015-2020. La Plataforma
CTIla promou I’Associaci6 Catala-
na d’Universitats  Publiques
(ACUP), en collaboraci6 amb

nostre pais. Com diu el
mateix document, els
agents economics, soci-
als, institucionals i aca-
démics han d’internalit-
zar que la creacio de va-
lorilainnovacio perma-
nent formin part de
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economic, cultural i tec-
nologic; perales entitats
del tercer sector, com-
portavetllar perlainno-
vacio social i treballar

perunasocietat mésjus-
taisolidaria.
I’Agenda  parteix

I’ADN de la seva rad de
ser. Per al govern de la
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d’un concepte ampli
d’innovacio: des de la

Generalitat i la resta de
governs locals, les politi-
ques d’innovacio, en un
sentit ampli, han de constituir el nu-
cli dur de I’agenda politica i verte-
brar I’acci6 de govern; per ales em-
preses, la innovacié és tot allo que
els permet crear valor afegit i ser
competitives en els mercats locals
iglobalsid’acord amb la seva res-
ponsabilitat social; peralesinstitu-
cions académiques, innovacid vol
dir tenir en compte en el desenvolu-
pament de les seves missions el pro-
grés social i el desenvolupament
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Cal establir
un
observatori
permanent
dela
innovacio
a Catalunya

classica innovacio tec-
nologica i la competiti-
vitat empresarial fins a
lainnovacio social, passant pel ca-
pital huma i els seus nivells de for-
macidicapacitacié. En aquest con-
text, lasituaci6 actual de Catalunya
mostra clarobscurs: d’entrada, el
progrés que hafetlasocietatil’eco-
nomiacatalanaen els darrers tren-
taanyshaestat espectacular. Enre-
cerca cientifica, ens hem posicionat
alaprimeradivisié europeaen pro-
duccid cientifica internacional amb
unaaltaeficiencia. En competitivi-

tat, pero, la crisi ha comportat una
davallada important en la posicio
catalana en els indexs europeus:
d’acord amb el Regional Competi-
tiveness Index, Catalunyaha passat
d’ocupar el lloc 103 ’any 2010 a
ocupar el lloc 142 ’'any 2013 (d’un
total de 260 regions europees). En
I’ambit de la formacio, trobem en-
cara desajustos greus, com lalt
grau d’abandonament i de fracas
escolar olamancade prou poblacié
amb estudis secundaris postobliga-
toris, sobretot per a la formacio
professional. Amb greus problemes
d’atur i d’'un mercat de treball de
baixa qualificaci6, amb xifres d’atur
juvenilinsostenibles (40% de la po-
blacié de 20 a 24 anys aturada) i
unes desigualtats socials creixents.
Per fer front a aquestes problema-
tiques, el pais ha estat molt proli-
fic a’hora de generar plansi pro-
jectes, pero forca maldestre a ’ho-
ra d’aplicar-los amb estabilitat,
amb recursos suficients i mesurant

I’Obra Social La Caixa, Foment del
Treball Nacional i Pimec. Ara ma-
teix, conformen la Plataforma CTI
un grup de 23 organitzacions del pa-
is entre associacions empresarials,
empreses, universitats i instituci-
ons. El seu objectiu: promoure el
desenvolupament sociali economic
de Catalunya a partir del treball
conjunt entre empreses, universi-
tats i institucions publiques.
L’Agenda 2015-2020 vol esdevenir
una eina troncal en la transforma-
cid delasocietatil’economiadel pa-
is. Per fer de Catalunya un pais in-
tensiu en coneixement, talentiin-
novacio. Per integrar les agendes
socialide competitivitat. L’Agenda
2015-2020 pretén situar la innova-
cid al centre de les prioritats col-lec-
tives i les politiques publiques al

els seus impactes reals.

L’Agenda 2015-2020 promou,
doncs, una alianca estrategica en-
tre Govern i actors empresarials,
acadeémics i socials per treballar
amb un full de ruta comu que es
concreta en dotze objectius especi-
fics, entre els quals arribar a inver-
tirel 3% del PIB en R+D. Vol treba-
llar per més concertacio, horitzon-
talitatigovernancacompartidaen-
tre els actors. I preveu
I’establiment d’un sistema d’indi-
cadorsiun observatori permanent
de la innovacio6 que actualment no
existeix al nostre pais. Reptes com-
plexos requereixen objectius de pa-
isambiciosos. Iimpliquen agendes
compartides entre els distints ac-
tors del pais. Fem-ho possible: és a
les nostres mans.
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No més bombes
en nom meu

Lamento terriblement tots els actes
terroristes contra gent innocent, pero
lamento també tots els atacs perpe-
trats contra innocents en nom de la
pau.

No hem de permetre que es matin més
innocents per lluitar contra uns quants
terroristes, perque aixo va contra els
principis dels drets humans.

Amb els recursos tecnologics de que
disposem avui en dia i amb milers
d’agents policials vetllant per lanostra
seguretat i controlant tots els nostres
moviments, no crec que no sigui possi-
ble determinari aillar els veritables cul-
pables i anar a buscar-los on siguin, i
evitar els bombardejos indiscriminats
sobre la poblacid innocent.

No podem culpar dels atemptats un
poble, unareligio, una etnia, una cultura.

Els culpables tenen noms, cognoms i
documents d’identitat. Callluitar contra
ellsibuscar la pauino la guerra.
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El consumisme
ens consumeix

El consumisme ens consumeix. Consu-
meix la nostra vida, la nostra ment i les
nostres relacions. Ens hem convertit en
una societat consumista, guiada per les
compres, els diners i tot el que és mate-
rial. Hem integrat tant aquesta filosofia,
que fins i tot incorporem com a propies
tradicions que ens son totalment alienes.
Hedereconeixer que sécd’aquell tipus de
persones que gaudeixen celebrant-ho ab-
solutament tot. Pero no des del punt de
vista materialista, siné des del factor hu-
ma. No hi hares que m’agradi més que ce-
lebrar qualsevol cosa celebrable per tenir
una excusa i reunir-me amb els que més
m’estimo.

Totiaixo,crec que,comasocietat,hem
perdut el nord. Queé és aixo de celebrar el
Black Friday? ¢Des de quan s’hafet tan fa-
mos? Per qué ens deixem endur per
aquest sentiment consumista que només
porta a comprar, comprar i comprar?

Em semblamolt esttpid celebrar que
s’acosta el Nadal (perque aquest és el
motiu real d’aquest dia) utilitzant des-

comptes de marques que saben que
aquell dia faran I’agost (a finals de no-
vembre). Celebrar aquest fet i d’aques-
tamaneratergiversatotalmentel que és
el Nadal a Catalunya.

Les festivitats nadalenques a la nos-
traterraversen sobre lafamilia, sobrela
trobada amb els que estimem. E]l Nadal
acasanostrano és materialista. Es pas-
sejar-se per Barcelona i gaudir de I’ale-
griaque esrespiraalaFirade SantaLld-
cia. Es cantar nadales mentre ens om-
plim de torro. Si, és cert. Ens caga el tio
ivénen els Reis Mags. Pero és increible
que vulguem celebrar que s’acosta el
Nadal amb uns quants descomptes ales
multinacionals de torn.
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La guerra kafkiana

L’economia actual viu del procés en si,
no delresultat. Les coses (ben) acabades
no interessen.

D’unamanerasemblant, Franz Kafka
descriu societatsiindividus que mante-
nen el fil de lasevapropia existencia gra-
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cies a, per exemple, processos juridics
sense fi, burocratics, sense importar ni
tan sols el delicte de queé se t’acusani la
resolucio del cas. El mitja es justifica a
si mateix.

Ila guerra que s’esta lliurant, també:
unaguerra continua, amb enemics poco
gens clars, que es desdibuixen.

L’enemicjano ésun pais, ni unaétnia,
ni una filosofia economica. éL’enemic
entra o surt? Es a dins o a fora? {Es en-
tre nosaltres o a milers de quilometres?
Definir perfectament un enemic podria
portaraacabarles batalles massarapida-
ment: és molt millor fer una guerrakafki-
ana basada en una economia kafkiana.

Si no hi hagués gent que guanyés di-
ners amb la guerra, no es faria. Cal tenir-
ho clar.
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